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HAKUKONEOPTIMOINTIOPAS VIESTIJALLE

— Hakukoneoptimointiopas viestijille kertoo viestinnasta ja
Suvi Jehansson markkinoinnista paattavalle henkilolle perusasiat hakukoneoptimoinnista.
HAKUKONE- Opas on koottu sarjasta blogipostauksia kevaalta 2010. Opas antaa
OPTIMOINTIOPAS vinkkeja niin kaytannon tekemiseen kuin hakukoneoptimointistrategian eli

VIESTIJALLE SEO-strategian luomiseen. Kun olet lukenut oppaan, on sinulla hyvi pohja
‘ tehda hakukoneoptimointia tiimisi kanssa tai ulkoistaa se.

Oppaassa kisitelladn ensin viestintda tekevan ajankdyttod
‘ Ll hakukoneoptimoinnin nikokulmasta. Kun perinteisesti on totuttu
‘ FOE hiomaan leipatekstia, niin verkkoviestinnassa, ja erityisesti optimoidussa
verkkoviestinnassa, taytyy vahintaan puolet ajasta kayttaa muiden
elementtien viilaamiseen. Alla on kerrottu lisaa tarkeimmista yksittaisista
elementeista.

Avainsanatutkimus on tirkei osa hakukoneoptimoinnin alkukartoitusta teknisen auditoinnin lisaksi.
Kayn lapi avainsanatutkimuksen tekemista kaytannon tasolla. Seuraavaksi opas keskittyy kirjoittamiseen.
Hakukoneoptimoitu sisdllontuotanto tarkoittaa sita, etta leipatekstissa ja muissa verkkosivun
elementeissa pyritaan luovuuden ja lIoydettavyyden yhdistamiseen. Sen jalkeen kaydaan lapi yksittaisten
tarkeiden eli title- ja meta description -elementtien muokkaamista. Viimeinen osio keskittyy
kokonaiskuvan hahmottamiseen eli kaydaan lyhyesti lapi SEO-strategian luominen.

Jaa ja kommentoi!
Tama pdf on vapaasti ladattavissa ja jaettavissa. Jos jaat sita sivuillasi, niin linkitathan Tuloksen
verkkosivuille.

Toivoisin palautetta, kommentteja ja kysymyksid joko sihkdpostiini suvi.johansson@tulos.fi tai Tuloksen
yleiseen sihkopostiin yhteys@tulos.fi. Kerromme mielellimme hakukoneoptimoinnista,
hakusanamainonnasta ja konversio-optimoinnista lisaa!
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Osa 1: Viestinnan ammattilainen: valuuko aikasi verkossa viemariin?

Mita hakukoneoptimointi tarkoittaa verkkosivuistaan vastaavalle viestinta- tai markkinointipaillikolle?
Rajattomasti mahdollisuuksia ja asiakkaita! Ja paljon tyota. Tama tiivis sarja valottaa keskeisia asioita
hakukoneoptimoinnista viestijan nakokulmasta.

Hakukoneoptimointi ei ole hakukoneiden optimointia

Hakukoneoptimointi ei nimensa mukaisesti ole hakukoneiden optimointia, vaan verkkosivuston sisallon,
erityisesti tekstisisallon muokkaamista eri keinoin. Siis viestintda ja markkinointia! Paamaarana on se, etta
hakukoneet loytavat verkkosivuston sisaltaman tiedon eli yrityksen tarjoamat tuotteet tai palvelut.
Hakukoneoptimointi koostuu paaasiassa kolmesta asiasta:

I. Sivuston tekniikan toimivuudesta eli sivustolla ei ole esimerkiksi tuplasisiltoa tai tekniikassa
mitaan, mika estaa hakukonetta indeksoimasta sivustoa.

2. Sivuston sisdllon muokkaamisesta: miten tuotteet tai palvelut esitellaan verkkosivuilla niin,
etta hakukoneet eli hakijat eli asiakkaat I16ytavat ne ja haluavat ostaa niita.

3. Sivuston maineen kasvattamisesta sisiisen ja ulkoisen linkityksen kautta.

Kayta aikasi verkossa viisaasti

Kun verkkosivuston tekniikan toimivuus on varmistettu, jatkuu verkkoviestijan tyot. Ennen optimoinnin
aloittamista on tarkeaa huomata ajankaytollinen seikka. Yleensa verkkoviestijat kayttavat ajan hiomalla
verkkosivun leipatekstia ja otsikoita. Hakukoneoptimoinnin nakokulmasta sisillontuottajan ajankaytto
pitai ajatella uusiksi.

50/50

Kuva I: (Hakukone)optimoitu sisdllontuottajan ajankaytto

(Hakukone)optimoitu sisdlléntuottajan ajankaytté

Ajasta puolet tulee kayttaa taustatyohon. Sen avulla maaritellaan ja ymmarretaan, mita kullakin sivulla
pitad viestia, jotta asiakkaat |oytavat sille. Toinen puoli kaytetaan sisaltoon — ja nyt puhun koko ajan vain
tekstisisallosta; kuvat ja muut visuaaliset elementit pitaa tietysti miettia myos. Koko aikaa ei siis voi
tuhrata leipatekstiin, silla loydettavyyden kannalta tarkeita ovat myos muut elementit: sivun otsikko
(title), meta-kuvaus (meta description) ja leipatekstin otsikko (header eli hl). Karjistettyna,
leipatekstiin on turha kayttaa aikaa, jos sita ei loyda kukaan.
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Jos aikaa on kaksi tuntia, kayta se seuraavasti:
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=  Tunti avainsanakartoitukseen tutkien mm. omia ja kilpailijoiden sivuja seka kayttaen Googlen
tyokaluja. Seuraavassa osassa on kerrottu lisaa avainsanakartoituksesta.

= Toinen tunti seuraavasti: 30 minuuttia meta-kuvaukseen, sivun otsikkoon (title) ja leipatekstin
otsikkoon. Loput 30 minuuttia kayta sitten leipatekstin tuottamiseen, sen muotoiluun seka
linkitykseen.

Osa 2: Tiedatko, milla avainsanoilla 16ydyt?

Edellisessa sarjassa verkkoviestijan ajankayttoon liittyen kerroin, etti taustatyohon eli kdytannossa
avainsanojen kartoittamiseen tulisi pistaa puolet hakukoneoptimointiin kaytettavissa olevasta ajasta. Miksi
nain? Siksi, ettd monilla verkkoviestinnasta vastaavilla henkilGilla on usein harhakasitys siita, mita ihmiset
googlaavat etsiessaan tuotetta tai palvelua. Keskeiset, sivuilla kaytettavat avainsanat on helppo selvittaa,
kunhan siihen kayttaa aikaa ja vaivaa.

Avainsanatutkimus aasta oohon

Avainsanatutkimuksessa voi kayttaa useita lahteita. Monet lahtevit ensin liikkeelle Google Keyword
Toolista. Sitd suosittelen vasta viimeisena. Ota ensimmadiseksi maalaisjarki kayttoon: mene asiakkaan
paahan ja listaa ylos yksikossa ja monikossa sanoja ja sanayhdistelmia, joilla kuvittelet hanen etsivan tietoa
tuotteistasi. Ne eivit todennakoisesti ole tasmalleen samoja kuin nyt yrityksen sivuilla kaytetyt
avainsanat. Toiseksi, listaa keskeisia sanoja verkkosivuiltasi jo senkin vuoksi, etta naet, mitka niista
saavat hakuja ja mitka kannattaa muuttaa. Kolmanneksi, katso verkkosivujesi analytiikasta, milla
hakusanoilla sivuille padadytaan talla hetkella. Neljanneksi, tutki mita sanoja kilpailijat kayttavat sivuillaan
ja Adwords-mainoksissaan. Viimeiseksi, avaa vihdoin Google Adwords Keyword Tool selvittaaksesi
muita potentiaalisia hakusanoja seka kaikkien sanojen hakuvolyymit.

Avainsanakartoituksessa kannattaa muistaa yksittaisten avainsanojen lisaksi avainsanayhdistelmat ja
lauseet. Verkosta haetaan yha yksityiskohtaisemmin tietoa, jolloin verkkoviestijan tulee ymmartaa ja
ottaa huomioon ns. pitkan hannan hakuja.

Taulukko |: Hakusanojen maaran kehitys vuoden aikana eli kuinka monta hakusanaa hakulauseessa kaytetaan. Lahde:
Hitwise, poimittu kirjasta Enge et alii: Art of SEO (2010).

Sanojen madidra Helmikuu 2008 Helmikuu 2009
| sana 21.04 % 20.48 %

2 sanaa 2473 % 2347 %

3 sanaa 21.84 % 21.68 %

4 sanaa 14.53 % 14.98 %

5 sanaa 8.29 % 8.72 %

6 sanaa 438 % 471 %

7 sanaa 229 % 251 %

8 sanaa tai enemman 2.90 % 347 %

Al3 valitse umpimahkain vaan tietoisesti

Kunnolla tehty avainsanatutkimus yleensa paljastaa hakumaarien eroja, jotka yllattavat verkkoviestijan.
Tassa on muutamia esimerkkeja eri toimialoilta:

Taulukko 2: Eri avainsanojen hakuvolyymien eroja eriilla toimialoilla (huhtikuu 2010).

Avainsana Hakumaara/kk
Edulliset lennot 1600
Halvat lennot 60 000
Laudepaketit 140
Saunan lauteet 4400
Matkavakuutukset 210
Matkavakuutus 4400
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Halvat lennot -avainsanayhdistelmalla haetaan melkein 40 kertaa niin usein kuin Edulliset lennot. Mita jos
yrityksen brandiin ei sovikaan olla halpalentoyhtio? Laudepaketteja puolestaan esitteli sivuillaan eras
sauna-alan yrittaja, koska niita han myy. Asiakkaat kuitenkin etsivat tuotetta saunan lauteet -yhdistelmalla.

Viimeinen esimerkki, matkavakuutus — selva ero hakuvolyymeissa. Kysymys kuuluukin, onko alla olevan
kuvakaappauksen esimerkkiyritys, Lahivakuutus, tehnyt Matkavakuutukset-sivullaan tietoisen paatoksen
valitessaan sivuilleen vaihemman haetun avainsanan?

g Etugraibs
KOTI.A FERHE YRITYKSET MAATILAT AHIVAKLIUTUS
f Kb 3 perhe » Valuguksed » Matlkasiaminan
KOTI JA PERHE Matkavakuutukset
VAHUUTUKSET .
Rentouttavaa lomaa, tolvottaa Lahivakuutus!

L
* Henkilol Ulkomaifa satiuva lapaturma 1ai sarastumine ana ikava tilanne, joka

TR saattaa tulla hyvinkon kalliks1. Mathustajavakuutuksen avulla varmistat
» Matkustarminen tsellesi parhaan hoidon jo matkan akana

Mathou

kotrcakuuiulkcsen kaulta jopa ilman
omavastuuta
Matkatavaravakuutukseen sisaltyy
aina myds matkavastuuvakuutus

Jatkuwva vai médrdaikainen
vakuutus

ILMCHTA VAHINGOSTA

Kuva 2: Kuvakaappaus Lahivakuutuksen Matkavakuutukset-sivulta (29.4.2010).

Vaikka valitsisitkin vahemman haetun avainsanan, tee valinta tietoisesti ja perusta se statistiikkaan.
Paatoksen tulee aina olla tietoinen, merkitys liilkevaihtoon kun on melkoinen. Ja jos sinulla ei ole aikaa
selvittaa, milla hakusanoilla yrityksesi loytyisi, kayta hakukoneoptimoinnin ammattilaisia.

Osa 3: Kirjoita luovasti mutta loydettavasti

Tuloksellisinta hakukoneoptimointia on hyvin kirjoitettu verkkoteksti, joka loytyy, myy ja johon
linkitetaan. Hakukoneoptimoinnissa on kyse verkkoviestien parantamisesta. Ei siis epamaaraisesta
sivuston manipuloinnista tai sanalistojen tyrkkaamisesta sivuille tai sivun koodiin.

Verkkoon ei voi kirjoittaa kuten painettuihin julkaisuihin, silla verkkotekstilla on ominaispiirteita, joita
kasitellaan alla. Tarkein uusi ulottuvuus verkkokirjoittamisessa on se, etta yksittainen verkkosivu ja koko
sivusto voivat linkittya valtavaan maaraan muita vastaavia.

Kerro hyodyista ja kehota

Asiakkaat haluavat tietaa, miten tuote tai palvelu ratkaisee heidin ongelmansa ja miten sen saa helpoiten
hankittua. Tama ei ole hakukoneoptimoinnin kannalta ensisijaista, mutta asiakkaan kannalta on. Ota nama
asiat erityisvalvontaan kirjoittaessasi:

I. Tuotteen tai palvelun hyddyt asiakkaalle. Hyotyjen sijaan moni yritys kertoo itsestaan. Se ei
kaikkia lukijoita kiinnosta, vaan se, mita hyotya palvelusta/tuotteesta/yrityksesta hanelle voisi olla.

2. Toimintakehotteet pitkin matkaa: pyydatko asiakastasi leipatekstin lomassa ja/tai sen lopussa
lukemaan lisaa, tilaamaan uutiskirjeen tai ostamaan tuotteen, ottamaan yhteytta...?
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Puhu asiaa asian verran

Hakukoneoptimoidussa kirjoittamisessa pitaa pitaytya asiassa. Hakukoneet pitavat siita, etta kukin sivu
keskittyy kertomaan tietysta aiheesta. Ne ymmartavat aihepiirin kaytetyista avainsanoista. Kirjoita sivulle
siis se, mita kertoisit asiasta esimerkiksi ystavalle tai kollegalle.

Tekstin pituudesta puhutaan paljon hakukoneoptimoinnissa. Yhden—kahden kappaleen teksti ei
valttamatta indeksoidu hakukoneissa yhta hyvin kuin pidempi teksti, varsinkin jos kyse on uudesta sivusta.
En suosittele kuitenkaan venyttamaan asiaan vain optimoinnin vuoksi — se ei ole lukijaystavallista.

Ole I6ydettavan nokkela

Nokkeluus ja luovuus itsessaan eivat toimi hakukoneoptimoidussa verkkokirjoittamisessa. Unohda siis
metaforat ja analogiat. Synonyymeja kannattaa kayttaa pitkdan hannan hakujen vuoksi. Luovuus on toki
hyve verkkokirjoittamisessakin, mutta |oydettavyys kannattaa pitaa mielessa. Ne on myos mahdollista
yhdistaa. Ja yhdistaminen on hakukoneoptimoimisen suola ja sokeri.

Mulletoi.com on erinomainen esimerkki omaperaisesta verkkoviestinnasta, joka pyrkii olemaan
nokkela ja hauska. Heidan sivuillaan on myynnissa kuvan tuote, goottimainen kessuboxisetti. Tuote on
nimetty hauskasti muttei |0ydettavasti. Toisaalta taytyy muistaa, etta kyseisessa esimerkissa lainsaadanto
asettanee tiettyja rajoituksia.

e

Kuva 3: Goottimainen kessuboxisetti I0ytyy Mulletoi.com:sta polun Etusivu > Ajanvietto kotona > Sauhuttelijan
soppi takaa.

Mulletoi.com-palvelun "tavaramerkki” on hauskuuttava kirjoittaminen. Se ei ole toimivinta
hakukoneoptimoinnin nakokulmasta, mutta viestinta erottuu. Ja se on jo paljon. Jokainen verkkosivusto
maarittelee tyylinsa verkkoviestintastrategiassaan. Tyyliin kannattaa maaritella myos optimoinnin
nakokulma.

Toinen esimerkki on turvajarjestelmasta, jota moneen kotiin tai mokille harkitaan. Elisan kodin
turvajarjestelmasta kertova sivu ei ole nimetty I6ydettavasti: padotsikko (hl) on Ominaisuudet ja
alaotsikko (h2) Katso kotiisi etana. Sivun leipatekstin otsikkoon ehdottaisin niinkin helppoa ratkaisua kuin
Kodin turvajarjestelmat — katso kotiisi etana. Nain otsikko kertoo sivulle paatyvalle heti paitsi missa han
on myos olennaisen tuotteesta.
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Ominaisuudet

Llisa Vahti -palvelun avulla pidat huolta sinulle tarkeistd asioista kuten kodista,
ja helppokéyttdsen palvelun avulla clet aina lasnd sielld missa haluat ja paaset
varmistamaan, ettd kaikki on kunnossa,

Katso kotiisi etdnd

Eliza Vahti on 1aysin uudenlainen lurvapahelu, Sen avulla voit nopeasti tarkistaa, elta kaikki
on kunnossa. Internetin kautta toimivalla palvelulla paaset sewraamaan livekuvaa kodistasi
ja esimerkiksi kolona yksin olevaa lemmikkid. Makin omistaja voi puolestaan kurkistaa
vaikiza myrgkyn jdlkeen, efla kaikki on hyvin.

Kuva 4: Elisa Vahti -palvelun tuotesivun otsikko on Ominaisuudet.

Luovuuden ja loydettdavyyden punnukset tasapainossa

Tasapaino hakukoneoptimoisessa on tarkeaa. Luovuutta voi korostaa verkkoviestinnassa enemman, jos
tietad sen merkityksen loydettavyydelle. Loydettavyytta voi puolestaan korostaa, kunhan se ei ole ainoa
maali.

Kirjoittajan muistilista:

I. Kayta avainsanoja kirjoittaessasi eli kirjoita aiheesta.

2. Unohda kerma, jos kakkua ei ole. Eli dld kdytd metaforia, analogioita tai synonyymeja, jos et

ole kirjoittanut perusasiaakin.

Kerro kavijille tuotteesi tai palvelusi hyodyt.

4. Suunnittele, mita haluat lukijan tekevan seuraavaksi: kehota hanta tilaamaan blogipostaukset tai
ottamaan yhteytta.

w

Seuraavaksi sarjassa kasitellaan kahta elementtia, joiden merkitysta ei voi liikaa korostaa hakukoneiden

meta-kuvaus tai kuvaus).

Osa 4: Hyodynna sivustosi sisaanheittdjat: title ja meta description

Et varmaankaan sano ei ilmaiselle mainokselle, joka tuo takuuvarmasti verkkosivuillesi oikeita kavijoita?
Hyva, jatka siis lukemista!

description. Ne nakyvit hakukoneen hakutulossivulla ja auttavat siten sivuston markkinoinnissa. Alla
annan helppoja ohjeita, jotka toteuttamalla saat lisaa arvokkaita kavijoita sivuillesi.

Verkkosivujesi vaisymattomat sisddnheittajat

Title on hakutulossivun yksittaisen hakutuloksen otsikko. Meta description on hakutuloksen, ja siis linkin
takaa loytyvan verkkosivun tiivis mainoslause. Parhaimmillaan ne toimivat loistavasti verkkosivujen
yrityksen sivuilla ne hyodynnetaan taysin. Tutkin erasta seminaaria varten parinkymmenen yrityksen
verkkosivut, eika yksikaan paassyt puhtain paperein lapi kummankin osalta.
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Title ja meta description nakyvat hakutuloksissa seuraavan esimerkin mukaisesti. Inhoan siivoamista,
joten etsin Googlesta siivouspalvelua (18 100 hakua kuukaudessa). Hain tarkemmalla hakusanalla
“kotisiivous” (1900). Kuvakaappauksen listauksen kohdat 4-6 ovat luonnollisia hakutuloksia. Niiden
sininen linkki on title, sen alla on meta description -teksti.
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le kotisiivous

Nain 108 DOO tulosta (0,29 sekuntia)

Kotisiivous Espoo

www. Siivous-Sebastian f 100% Kotimainen svouspabelu. 100% Tyytyvaisyystakuu!
i Sha: it el
p. e pe syl ar f Haluatteko puhdasta? Myos sielta maton alla? Onmestuu helpost

k: kotigiiv
— Rattivasynyt? Anna itsellesi aikaa nautlia Hlamastd publaassa kodissa

Kotisiivous kotisiivousta

Jath kotisiivous meidan huoleksi ja kiytd vapaa-aikasi sinulle Larkeisiin asioihin, Teemme
ammattitaidolia ja 20v kokemuksella kaikka kodin sinoustydt. ..

wante, lootisdivous | / 3 - Samankalaisgs

o

Sivina Kotisiivous, kotisiivousta_ kotisiivoukset

Snana on valtakunnallbnen, yksityinen kotipalveluyntys. Sranalta lastenhostoa ja kotisiivousta
myds siltyksel [ ikkunanpesul. Katso video!

Yhteystiedot - Lastenhoopabelut - Kotisiouksesta

Kotisiivous, kotisiivousta | Luotettavast ja ammattitaidolia
Putipuhdaskoti - Luctettava ja laadukas KOTISINOUSPALVELU paskaupunkiseudulla
Mattomme on “puhdas kati, tyytyvainen asiakas” Hotisiivous, Ketislivousta ...

Kuva 5: Hakukoneen tuloslistauksessa luonnollisia hakutuloksia ovat kohdat 4-6. Title nakyy niissa sinisena linkkina,
sen alla on meta description -teksti.

Titlen avulla hakukone ymmartaa sivun sisallén

Title eli otsake eli sivun otsikko on yksittaisen verkkosivun otsikko, joka kertoo olennaisimman kyseisen
sivun sisallosta. Title itsessaan on yksi tarkeimmista hakukoneiden kriteereista, silla muun muassa sen
avulla kone paattaa, kertooko sivu etsitysta aiheesta. Titlen avainsanoja kaytetdaan usein hyvaksi silloin,
kun linkitetaan muilta sivuilta. Linkit puolestaan kasvattavat sivuston mainetta. Avainsanallinen linkki
sivulle on kuin ystavan suositus ostotilanteessa.

Miten hyva title luodaan?

Hyva title on informatiivinen ja ytimekas. Titleen tulee sisallyttai alkuun tarkein avainsana tai
avainsanalauseke, myos mahdollisesti eri taivutusmuodoissa. [Imaisun tulee olla luonnollinen.

Unohda siis tallainen title: Lomamokit Vuokramokki Mokki Mokit Lomamokki

Avainsanojen liiallinen kaytto (keyword stuffing) on yksi hakukonenakyvyyden estajista. Titleen
sisallytetaan myos yrityksen nimi tai brandisana, mieluiten erotettuna pystyviivalla |.

Tee vaikkapa nain: Konversio — paranna konversiota | Tulos Oy
Titlen maksimipituutena olen itse kayttanyt 65 merkkia. Jos title on liian pitka, merkkaa hakukone lopun

kolmella pistella ... (alla esimerkki). Postauksen lopussa on listaus eri hakukoneiden sallimista
maksimipituuksista.

ELIAS fi - Palvelyja kotiin ; kotisilvous_siivousapu, Siivous ...
kotisiivous, remontti, kotipakelu, kotihoito, kotiapu, ikkunanpesu, sivousapu, lastenhoito
pitopalvelu, digi-tuki, pihatyd, mokkitalkkan, kodinhoito . ...

www.elias fif - Samankaltaisia

Kuva 6: Hakukone katkaisee liian pitkan titlen ja merkkaa sen kolmella pisteella: ...
Tama on myos hyva esimerkki avainsanojen liiallisesta kaytosta.
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Meta description nostaa klikkiprosenttia

Meta description (eli meta-kuvaus eli kuvaus) kertoo olennaisimman kohteena olevan verkkosivun
sisallosta. Siten se toimii hakutuloksen mainoslauseena; se huutaa: ’Valitse minut, klikkaa minua!”. Se ei
auta varsinaisesti hakutulosten sijoituksissa, mutta nostaa klikkiprosenttia.

Miten mehukas meta description luodaan?

Hyva meta description tiivistaa sivun sisallon, yksinkertaisesti, mieluiten kokonaisin lausein. Meta
description kertoo ensin tuotteen tai palvelun hyodyt, sitten toiminallisuuksista ja lopuksi kehottaa: lue
lisaa, katso kuvat, ota yhteytta! Sisallyta avainsana tai -lauseke, jonka hakukone niyttaa lihavoituna. Kirjaa
myos erottava tekija eli se, mita hakutulossivun yhdeksan muuta tulosta ei tarjoa.

Saunan lauteet ja laudepaketit | Saunavision

Yksildlliset saunan lauteet ja lavdepaketit toamitetiuna valmiina pakettina. Tilaa nyt
suomalaiselta Saunavsioniltal

W Saunavsion fi tuottestTaudepaketit

Kuva 7: Googlen hakutulos hakusanaparilla ”Saunan lauteet”. Meta descriptionin lopussa kehotetaan toimintaan.

Meta description on kuin hyva Twitter-viesti. Lahella se on myos pituudeltaan, silla meta descriptionin
ohjepituutena olen kayttanyt 150 merkkia.

Taulukko 3: Titlen ja meta descriptionin pituudet, muutamassa eri hakukoneessa. Lahde: Sagerock.

Title Meta description
Google 69 156
Yahoo 72 161
Bing 65 150

Lopuksi: jokaisella sivulla tulisi olla yksilollinen title ja meta description.

Osa 5: Tulosta verkkoviestinnalla: SEO-strategia

SEO-strategia eli hakukoneldydettiavyyden strategia on hakukoneoptimoidun verkkoviestinnan
ensimmainen lahtokohta. Ja toinen lahtokohta on sinnikkaasti tekeminen. Tekemisen jatkuvuus rakentuu
naista etapeista:

I. Tavoittele
2. Mittaa
3. Analysoi
4. Tee - jasitten sama alusta.
Aseta tavoitteet
Tee toimenpiteet Jalosta
analyysin pohjalta mittaustekniikkaa
A g Mittaa riittdvin
Analysoi tuloksia suuri otédataa
Kuva 8: Hakukoneoptimointi on jatkuvaa, ei kampanjan- tai projektinomaista toimintaa.
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Tavoitteilla tuloksiin

Tavoittele, kun tiedat mita tavoittelet. Tavoitteiden maarittelemiseksi kannattaa tehdid SEO-strategia.
Hakukonenakyvyyden strategian voi luoda esimerkiksi tallaisen toimenpidelistan pohjalta:

Analysoi hakukonenakyvyyden nykytilanne: tekninen ja sisallollinen analyysi.
Mieti verkkoviestinnin ja hakukoneoptimoinnin tavoitteet.

Laita mittarit eli analytiikka kuntoon.

Tee lyhyen ja pitkan tahtaimen sisdlto- ja toimenpidesuunnitelmat.
Resursoi seka organisoi seuranta ja toimenpiteet.

i wh —

Mittaamalla tietoa

Verkossa mittaaminen eli kavijoiden seuraaminen on helppoa web-analytiikan avulla. Kaikkea mahdollista
kavijastatistiikkaa voi tutkia ja analysoida. Tarkeinta on kuitenkin olla niin sinut analytiikkatyokalujen
kanssa, etta tietad, mita viivan alle verkkoviestinnalla tulee. Silloin on helpompaa perustella viestinnan
resurssit aina johtoryhmaan asti.

Analysoimalla ymmarrysta

Verkkosivujen seurannassa ei pitdisi tyytya vain kavijamaarien seurantaan. On tarkeaa tietda kavijoiden
kiinnostuksen kohteet ja sivuston toimivat sivut. Yhta tarkeaa on Ioytaa ne paikat, joissa kavija
kompastuu. Toimenpiteet avainsanatutkimuksesta viestien muokkaamiseen ovat turhia, jos ei tieda, miten
viestinta verkossa puree.

Paatelmat toimenpiteiksi

Analytiikan avulla tehdyt paatelmat pilkotaan kaytannon toimenpiteiksi, kuten vaikkapa title- ja meta
description -elementtien muuttamiseksi. Kun ymmartaa seuraukset, voi viesteihin tehda muutoksia
luottavaisin mielin. Ja tuloksia tulee.

Ensin oli muna vai kana?

Miksi puhun SEO-strategiasta vasta postaussarjan viimeisessa osassa? Siksi, etta suurin osa yrityksista
lahtee liikkeelle ilman, etta tarkat tavoitteet on maaritelty. Monella on myos puutteita analytiikan
hyodyntamisessa. Ei hataa vaikka yrityksessasi olisi lahdetty liikkeelle nurinperin, silla kaikki kaytannon
kokemus optimoinnista on hyodyksi strategian hiomisessa. Nyt on siis hyva aika luoda verkkoviestinnan
SEO-strategia, jos sita ei viela yrityksellasi ole.

Haluatko kuulla lisdd? Ota yhteyttd Tulokseen, puhelin 09 611 |12 tai yhteys@tulos.fi.

Suvi Johansson

Suvilla on monipuolinen kokemus digimarkkinoinnista, viestinnasta ja verkkokaupan
myynnin johtamisesta, viimeksi matkailualalta. Tuloksella Suvi konsultoi verkkoviestinnassa
ja auttaa asiakkaita tuottamaan optimoituja sisaltoja.

Suvi uskoo, etta yhteen ja samaan verkkotekstiin voi yhdistaa avainsanat, vaikuttavuuden ja
luettavuuden. Verkkoviestijalle hakukoneoptimointi on kiinnostavaa ja kannustavaa siksi,
etta optimoinnin tuloksia voi — ja tulee mitata.

Suvin aika menee paitsi toissa, myos hevosen selassa, lautapelien aarella, kuumassa
joogasalissa ja kirjoittaen internetiin.

Ota yhteyttd Suviin
Soita: +358 40 594 0517

suvi.johansson@tulos.fi
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